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2016年，新海诚的《你的名字。》

在中国上映，最终斩获票房 5.74亿，成

为当时中国影史票房最高的日本电

影。这一成功让日本动画电影看到了

中国市场的潜力，此后《千与千寻》

（2019，4.88亿）、《天气之子》（2019，
2.88亿）等作品接连取得佳绩。

2023年，新海诚携新片《铃芽之

旅》再度来华，将日本电影在国内的

票房纪录助推至 8.07亿元。同年，

凭借情怀营销“走红”的《灌篮高手》

最终产出 5.75亿元票房。在这两部

动画电影助力下，当年日本电影在

中国电影市场共产出 23.1 亿元票

房，占进口片总票房的 25.9%，同比

增长 322%。

2024年，宫崎骏新片《你想活出

怎样的人生》在拿下奥斯卡最佳动

画奖后，立即登陆中国内地院线，最

终该片在中国市场共收获 7.91亿元

票房，远超日本国内和北美市场，这

是日本动画新片为数不多出现海外

单一市场票房超过日本本土市场的

情况。

上海中影国际影城（合生汇店）经

理王尧祺介绍：“近五年，日本电影

（真人/动画）在我们影城的市场表现

整体呈现出稳步上升的趋势，尤其是

在动画电影领域表现尤为显著，观众

对日本动画电影的兴趣持续高涨。从

排片上来看，日本电影与好莱坞电影

相比，虽然可能不如好莱坞大片那样

占据大量排片，但也有着稳定的观众

群体和市场份额。特别是在某些特定

类型上，如动画片、文艺片等，日本电

影往往能够脱颖而出，受到观众的喜

爱。”

除了动画电影外，真人电影也曾

在中国电影市场上尝试“破圈”。2018
年 5月，是枝裕和《小偷家族》在第 71
届戛纳电影节摘下最佳影片金棕榈奖

时，路画影视就买下了其发行权，8月
该片与中国观众见面，最终取得了

9674.9万元的成绩，成为当年国内日

本真人电影票房冠军。

2022年，《花束般的恋爱》在国内

院线收获 9606.3万元票房，影片历经

三次密钥延期，引发众多观众对于爱

情的讨论。一年后，阿里影业在金鸡

电影市场推介会上宣布启动《花束般

的恋爱》中国翻拍版项目，随后几天，

全国各地的影迷观众自发创作了不同

城市版“花束般的恋爱”。

从票房表现来看，日本动画电影

相较真人电影有着更好的表现，中央

文化和旅游管理干部学院研究员孙佳

山分析，主要原因是动画电影在中国

有着较好的观众基础，而日本真人电

影所折射的社会文化语境与中国的社

会文化语境差别较大。“日本的人口

结构、代际结构、价值伦理与中国差

别很大。以《深夜食堂》为例，中国观

众对于其中所表达的亲缘感、温暖感

是无法简单共情的。”

■文/本报记者 李佳蕾

日本引进片观察：

从“小众冷门”到“黑马爆款”的进阶之路

近日，国家电影局宣布适度减少美国电影进口数量，美国多家电影公司的股价大幅下跌。这一市场反应揭示了一个

不容忽视的事实：在全球电影产业格局中，中国市场的战略地位已发生根本性转变，美国电影业对中国市场的依赖程度

远超外界想象。

根据国家电影局发布的消息，减少美国电影进口数量的决策，是“遵循市场规律，尊重观众选择”的体现，其背后深刻

折射出好莱坞电影在中国市场的票房表现持续疲软以及中国观众对好莱坞电影的审美趣味正在发生显著转变。

反观日本电影则从最初的“小众文化”逐渐走向主流观众的视野。从《你的名字。》的票房奇迹，到《铃芽之旅》的持续

热映，日本电影在中国市场的表现愈发亮眼。近期更是有四部日本电影同一周内上映，引发了业界和观众的广泛关注。

业界人士认为，日本电影在中国电影市场的表现呈上升趋势，尤其是动画电影表现尤为亮眼，不仅票房成绩喜人，而

且赢得了观众的广泛好评。日本电影在进口片市场中占据了一定的份额，并与好莱坞影片形成了竞争态势，展望未来，

日本电影在中国电影市场的地位有望进一步提升。

2025年第 16周（4月 14日-4月

20日）电影市场上就有《孤独的美食

家 剧场版》《火之鸟 伊甸之花》《黎

明的一切》《触碰你》四部日本电影上

映，其中两部是动画电影，两部是真

人电影。截至目前，网络平台数据显

示，动画电影《触碰你》与真人电影

《孤独的美食家 剧场版》想看热度较

高。《触碰你》已于上周末在上海举办

“春日「碰」见你”中国首映礼，导演长

井龙雪映后与现场观众互动交流。

《孤独的美食家》系列是由久住昌之、

谷口治郎同名漫画改编，2012年开播

至今已走过十三个年头，此次剧场版

是首次登陆中国院线。

一方面，日本电影经常选择在

传统的“冷档期”上映，这虽然能够

为观众提供更多的观影选择，但往

往难以带动大盘升温，或独立支撑

一个假期档期；另一方面，由于粉丝

群体规模的限制，日本电影的传播

效果通常较为有限。至于未来日本

电影是否能在中国市场上取得更大

的突破，还有待进一步观察。

日本动画电影或许能帮助日本

电影在中国电影市场上取得新突

破。王尧祺认为：“‘二次元’对于一

线城市甚至是许多二线城市来说已

经不再是小众标签，取而代之的可以

说‘二次元’已经是一种流行于年轻

人中的文化。举一个最简单的例子，

一家快要倒闭的商场，经过改造变成

了二次元的主题，开始营业之后它的

客流量是原来的 5倍甚至 10倍。对

于在一线城市或者某些二线城市的

影城来说上映一部优秀的日本动画

电影不亚于一部好莱坞大片的上映，

优秀的日本动漫电影确实可以带动

电影市场，带动影城票房。”

但是孙佳山指出：“日本动画

电影的创作人员这些年新人后继

乏力也是事实，他们还在吃从 20
世纪八九十年代到新世纪初的红

利，而中国内地已经能够创作出完

整和成体系的动画产品了，并且中

国内地市场现在对中华优秀传统

文化等主流文化价值非常接受，所

以日本作品之后再想持续‘破圈’

的话，难度是不小的。”

反观中国动画电影，正在努力

征服日本观众。近日，春节档热门

动画电影《哪吒之魔童闹海》日语字

幕版在日本全面上映受到日本观众

和业内人士关注与好评。该片 3月

14日以中英双语字幕版本在日本 30
余家影院限定上映。据发行方介

绍，限定上映第九天，该片在日累计

票房已突破 1 亿日元（1 美元约合

145日元），多家影院临时增加了放

映场次。新海诚导演观影后更是盛

赞《哪吒 2》，他表示，电影的影像质

量、创意、规模以及体量都让他感到

震撼，制作出这样一部电影的雄心

壮志也让他十分感动。

近年来，好莱坞电影逐渐在中国

电影市场“遇冷”，与之相反的是，日本

电影取得的市场成绩令业界惊喜。为

何日本电影能够在市场上获得观众的

青睐？

从《铁臂阿童木》《圣斗士星矢》到

《哆啦 A 梦》《名侦探柯南》《海贼王》

《灌篮高手》《数码宝贝》，再到《鬼灭之

刃》《间谍过家家》等，日本动画深深影

响了几代中国观众，形成了共同的文

化经验。“在接近 30年里，从传统的广

播电视、有线电视，到后来的传统互联

网和移动互联网，不同的日本动漫剧

集奠定了横跨两三代人的观众基础。

而且，日本动漫相比于欧美动漫，相对

来说更容易接受，填补了中国内地动

漫电影在题材和类型上的空白，而且

中国观众的这一文娱需求也是始终存

在的。”孙佳山说。

上海是公认的“二次元”文化热

土，孕育了以漫画、动画、游戏产业为

核心，以及相关周边衍生市场的潮流

时尚消费。日本动画电影在上海的票

房表现十分亮眼，例如，《铃芽之旅》在

上海取得了 4300.7万元的票房成绩，

稳坐城市票房榜榜首；《你想活出怎样

的人生》同样以 4324.5万元的票房成

绩，位居城市票房榜首位；而《你的名

字》更是以 5304.7万元的佳绩，领跑城

市票房榜。

王尧祺回忆道：“《灌篮高手》首映

的那一晚，我从未见过一部动画电影

有如此的影响力。我们特地在影城布

置了许多《灌篮高手》的主题元素，做

了定制的电影票根，来观影的每一位

顾客在取票机里取出的票都是特别定

制的《灌篮高手》票根，在现场还售卖

主题爆米花桶和主题饮料杯，还有《灌

篮高手》官方正版周边一同售卖。首

映的当天晚上大厅中人山人海不亚于

好莱坞大片首映时的样子。”

日本电影的热映也离不开精准营

销。《灌篮高手》在北大邱德拔体育馆

进行了长达 6小时的首映礼。中影

CINITY 专门为首映研发定制了 27米
巨幕，以及适合体育馆的环绕音响，社

交媒体互动、观众打卡、地标性大屏露

出、篮球队比赛、花式篮球表演……种

种造势让影片上映首周以 3.8亿元成

绩，成为中国影史日本动画电影首周

票房冠军，此外该片还以 2135.7万元

票房，创造中国影史动画电影零点场

票房纪录。

日本电影之所以能够在进口电影

中脱颖而出，不仅因为动画 IP的深厚

积累，还因为其对国内观众观影需求

的精准把握和满足。近年来，中国观

众对于电影内容的多元化需求日益增

长，不再仅仅满足于好莱坞大片的视

觉冲击，而是更加追求情感共鸣和文

化追寻。期待未来有更多优秀的日本

电影进入中国市场，为中国观众带来

更多的观影选择。

◎“动画IP+精准营销”满足国内观众观影需求

◎有效填补市场 期待持续突破

◎动画电影点燃市场 真人电影尝试“破圈”


