
本报讯 近日，电影《独一无二》发

布定档预告，宣布定档 5月 1日。影片

由王沐编剧、执导，张婧仪、陈明昊、辛

云来领衔主演，蒋勤勤特邀领衔主演，

白客、章宇、欧阳娜娜特别出演，陈昊

森、张郁梓主演。

《独一无二》避开了传统青春电影对

于青少年浓烈的爱情或叛逆的描写，而

是用克制、细腻的叙事，讲述了青春里最

隐秘的疼痛——“生长痛”。成长的阵

痛，往往不是轰轰烈烈的，而是那些日复

一日累积的细节——一瞬间的沉默、一

句说不出口的话、一次试图挣脱却被拉

回的犹豫。那些“爸妈明明很爱我，但我

为什么还是觉得喘不过气？”的瞬间。

除张婧仪与父母哥哥的亲情主线

外，实力派演员白客、章宇加盟，将为这

个家庭带来怎样的改变令人期待，此外

欧阳娜娜、陈昊森、张郁梓等角色的全新

亮相也将为故事注入更多张力。区别于

刻板的青春叙事，《独一无二》让观众看

到了青春期女孩“想被理解、又害怕让家

人失望”的复杂心情，也看到了许多女孩

成长过程中无处安放的懂事与隐忍。

该片由光线影业、青春光线出品。

（影子）
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“哪吒热”带动文旅市场全面升温

影视IP赋能文旅踩上“风火轮”
■文/本报记者 赵 丽

在四川宜宾，相传翠屏区南广

镇陈塘关是“哪吒出生地”，翠屏山

上的哪吒行宫重建于 1991年 ，山

腰的“哪吒行宫”更被视为神话发

源地之一。景区负责人表示，通常

春节假期后景区客流量会有所下

降，但今年从正月初四至今，客流

量反而持续攀升，单日游客最高峰

值约 8000人次，日均游客为 4000
人次。截至目前，“哪吒行宫”已累

计接待游客较往年同期增长了近

300%。

被“哪吒故乡游”辐射到的不

只是“哪吒行宫”，在岷江江畔的四

川省宜宾市叙州区泥溪镇，有一个

由当地老年协会茶馆改造而成的

“哪吒”主题茶馆。这个茶馆里，有

一幅哪吒彩绘挂在茶馆门口上方，

馆内一幅幅长达数米的连环画墙

绘徐徐展开。随着《哪吒 2》火爆，

这座茶馆也成了热门打卡点。

四川成都，电影《哪吒之魔童

闹海》的热映让成都金沙遗址博物

馆迎来了哪吒影迷的“打卡热”。

博物馆里人气最高的金面具和铜

立人两件文物，正是影片中两只呆

萌青铜结界兽的设计灵感来源。

在博物馆 5000多种文创产品中，

它们成为最抢手的冰箱贴。与哪

吒传说紧密相关的旅游目的地受

到青睐，甚至是电影同款“端碗干

饭”土拨鼠的阿坝州若尔盖大草

原、甘孜州墨石公园等川西景点也

成为游客关注的重点方向。

河南西峡县同样因“哪吒热”

迎来旅游高峰。据《西峡县志》记

载，奎文关原名陈塘关，位于县城

西北，扼守豫陕孔道。西峡县奎文

村周边的杏花村、侍郎村等地名都

与哪吒传说有关，村南的哪吒山即

古翠屏山，相传哪吒出生于此。西

峡县文化旅游发展服务中心副主

任张凯表示，《哪吒 2》的爆火，为

当地文旅消费带来了新的流量和

增量。借着这股东风，西峡县联合

七大主要景区，推出凭电影票免景

区门票和免费体验有关旅游项目

活动，不但哪吒祖庙、陈塘关遗址

等地吸引了大量游客前来游览打

卡，全县主要景区游客量均有所增

长，综合收入同比增长 13.2%。

此外，哪吒庙景区还引入了

“封神宇宙”实景演出，将道家文化

与 VR 技 术 结 合 ，让 游 客 可 化 身

“封神榜”角色参与剧情，进一步提

升了游客的体验感和参与度。

天津河西区的陈塘庄作为电

影“官方认证”的“哪吒故里”也迅

速出圈。天津市文旅部门趁势推

出哪吒主题游、“哪吒带你游天津”

主题一卡通、凭观影票免费游景区

等举措，客流量激增。天津旅游集

团所属天津国旅推出涵盖“哪吒”

主题的 4条旅游线路，将哪吒元素

与天津特色景点、文化体验相结

合，打造沉浸式文旅体验。2月 21
日，天津旅游集团还推出以“哪吒

带你游天津”为主题的“天津国资

景点一卡通”，可享受不同额度比

例的优惠，首批合作点位近 30个，

涵盖酒店、民宿、景点、休闲项目

等。此外，蓟州文旅宣布，凭《哪吒

之魔童闹海》电影纸质票根和本人

身份证在 2月 18日至 2月 28日期

间可免费游览盘山景区 。

在山东泰安新泰市新甫山景

区，游客凭《哪吒 2》的电子或纸质

票根及身份证即可兑换门票。山

东省龙口南山景区、红叶柿岩景

区、蒙山景区等多个景区也推出了

凭《哪吒 2》电影票免费、半价入园

的政策，为观众提供了“看完电影

游山水”的新选择，形成“以影带

游”的消费闭环，吸引了大量游客。

在山东淄博，周村区沈家村一

幅高 10米、宽 8米的大型哪吒墙绘

惊艳亮相，让这个原本默默无闻的

小村庄一夜爆红，社交媒体上，“沈

家村在哪”成为热搜词条，单日最

高游客量突破 3000人。面对突如

其来的关注，沈家村村委会迅速行

动起来，修缮道路、增设公厕、组织

村民成立志愿服务队，为游客带来

更好的体验感。村里还计划打造

特色墙绘街道，将墙绘艺术与乡村

振兴结合，带动经济发展。除了沈

家村，在张店区老棉库文创综合

体，长 20多米、高 4米多的哪吒主

题墙绘同样引人注目，电影中哪吒

的“伙伴们”形态各异地“陪伴”在

一旁；在博山区柳杭路水泵厂旧

址，一面原本空白的墙壁也被哪

吒、敖丙、申公豹等栩栩如生的卡

通形象装点，吸引市民游客前去打

卡；在桓台县果里镇西店村，哪吒

也跃然“上墙”……

就江苏而言，江苏省文旅厅在

全媒体平台送出百张“水韵江苏数

字旅游卡”。此外，还在官方账号

推出“跟着神话去旅行”活动，首条

线路盐城线就与电影《哪吒 2》中

的鹤童与鹿童有关，因为盐城被誉

为鹤鹿故乡。在南京环宇城，路口

石墩被画上了哪吒、敖丙等形象，

吸引不少市民“打卡”。在扬州宝

应、南通海门，《哪吒 2》主题的巨

型涂鸦墙悄然亮相，成为当地网红

“打卡”点，吸引大量市民。

本报讯 由冯小刚执导，赵丽颖领衔

主演，兰西雅特别介绍出演，啜妮、王菊、

程潇主演的电影《向阳·花》近日发布“过

命交情”预告，高月香（赵丽颖 饰）与姐

妹同行重启新生，能为姐妹撑伞、也能为

姐妹拔刀，经历过命的交情，成为彼此的

依靠。

电影中有句台词：“向阳花不是一朵

花，是很多的小花朵组成的”，影片中描

绘的正是这样一群“小花朵”，她们紧密

相依，虽然都是栽过跟头的人，但对待彼

此的情义不假。高月香和黑妹与狱友胡

萍（王菊 饰）从一开始的互相看不顺眼

到“谁也别嫌弃谁”，和郭爱美（程潇 饰）

从不打不相识到一起碰杯庆祝新生活，

又在管教邓虹（啜妮 饰）的帮助下一步

步向阳而生，她们因“不认命”而聚到一

起，敢与生活硬碰硬，更敢以“不低头”的

姿态迎接每一次挑战。冯小刚导演也表

示：“每一个角色都有一个义字，这个是

非常可爱的。”当电影中的她们被世界冷

眼相待，姐妹抱团取暖，从不吝啬自己的

真心，“烂人”的人生烂，但真心不烂，即

使身处淤泥也尽管拔节生长，以野蛮之

势向阳盛开。

该片将于4月4日全国上映。（影子）

本报讯 近日，电影《不说话的爱》正

式开启预售，并发布终极预告，聋人父亲

小马（张艺兴 饰）和女儿木木（李珞桉

饰）迎来了命运的转折，令人极为揪心。

预告中，想给木木更好的生活，陪伴

木木好好长大的小马，却不幸落入犯罪

骗局。在机场小马从种种阻拦中挣脱，

哪怕在抓捕时被按在了地上，只为再和

木木多说句话。面对他人对小马的误

解，木木为小马解释道，“他只是想见我

一眼”。父女两人拼尽全力的相互守护

直戳泪点，纵使世界有着种种欺骗和挑

战，小马和木木对彼此的爱，就是两人身

上最坚固的铠甲。

《不说话的爱》由沙漠执导、陈国富

监制，领衔主演张艺兴，特别介绍李珞

桉，主演黄尧、安沺，特别演出章若楠，友

情出演袁文康、艾丽娅，特别邀请王先

贺，改编自感动百万观众的同名催泪短

片，将于4月3日全国上映。 （影子）

本报讯 日前，电影《我料青山应如

是》首映仪式在中央美术学院举办。这

是一部聚焦“艺术振兴乡村”的公益电

影，基于退役军人画家许国良“用艺术唤

醒村庄”的真实事件改编。首映仪式上，

画家许国良、导演肖建青等主创，以及湖

南益阳山村的孩子们一同出席现场，与

观众进行互动交流。

2019年，画家许国良走进湖南益阳

富民村，组建留守儿童绘画基地，从此开

启了用艺术赋能乡村建设之路。“一支画

笔撬动小乡村”，6年过去，如今富民村已

经成为了热门“打卡地”，也成功脱贫，成

为真正意义上的“富民村”。

导演肖建青表示，自己被画家许国

良的故事深深打动，为了拍好这部电影，

决定提前退休，并扎根乡村三年，“这些

孩子从湖南乡村来到北京非常不容易，

现在唯一的心愿就是希望更多的人能够

看到这部电影。”

许国良介绍，这些孩子中有不会说

话的、有抑郁症的、有休学的，但是来到

美术班，都是好孩子，都是 100分，在通

往 100分的过程中，孩子们逐渐意识到

艺术能让自己自洽，让自己变得更好，

“这就是让我感到很幸福的事情。”

该片将于2025年4月上映。

（花花）

《我料青山应如是》首映

《独一无二》定档5月1日

《不说话的爱》父女袒露心声“直戳”泪点

《向阳·花》发布“过命交情”预告

近日，随着国产动画电影《哪吒之魔童闹海》票房与口碑双丰收，一股以“哪吒”为核心的文化旅游热

潮席卷全国多地。

《哪吒2》的流量持续“溢出”，从“单一票房驱动”到“多元价值挖掘”，《哪吒2》的电影 IP让文旅市场

也踩上了“风火轮”，将“魔童热”从银幕烧向线下。从票房神话到文旅“流量密码”，铁路化作“混天绫”串

联山海，让文旅经济与电影 IP上演了一场“双向奔赴”。

从四川宜宾市的“哪吒行宫”到河南西峡县的“陈塘关遗址”，从天津河西区的“陈塘庄”到安徽固镇

县的“陈塘渡”，多地纷纷以电影为媒介，将神话传说、地域文化与现代文旅创新深度融合，掀起了一场

“文化寻根”热潮，成为推动旅游市场复苏和发展的新引擎。在这场文化与经济的“双响炮”中，“吒儿”用

实力证明用心的电影产品不仅会带动影视产业的火爆，更会带动电影 IP上下游产业的共同繁荣。

电影带来的热度往往具有时

效性，如何在热度退潮后留住游

客、将“流量”转化为“留量”，实现

文旅产业的可持续发展，成为各地

面临的重要课题。

业内专家指出，景区不能仅依

赖于一次性热潮，而是要通过不断

创新和更新，保持其活力。首先，

要深入挖掘电影背后的文化内涵，

将其与当地的历史文化、民俗风情

相结合，打造具有独特魅力的文旅

产品。比如，天津可以充分挖掘哪

吒文化与天津本土文化的联系，如

天津的漕运文化、码头文化等，通

过创意展示、互动体验等方式，让

游客更深入地了解哪吒文化和天

津文化的内涵。

其次，要注重旅游服务质量的

提升，加强旅游基础设施建设，完

善旅游配套服务。在天津河西区

陈塘庄哪吒小镇，虽然哪吒元素随

处可见，但商业业态不够丰富，游

玩项目比较单一，休息区和遮阳设

施不足，缺乏真正与哪吒文化深度

融合的体验项目，导致游客很难长

时间停留。因此，景区应从游客需

求出发，优化景区规划，增加多元

化的商业业态和互动体验项目，提

升游客的满意度。

再者，要加强品牌建设和营销

推广，持续输出优质内容，不断丰

富和完善 IP形象和内涵。可以利

用社交媒体、短视频平台等新兴渠

道，进行线上线下互动营销，扩大

景区的影响力和知名度。例如，淄

博的哪吒墙绘通过社交媒体的传

播，吸引了大量游客前来打卡，成

为淄博文旅的新亮点。同时，景区

还可以与影视公司、动漫企业等合

作，开发更多与哪吒 IP相关的衍

生产品，如动漫、游戏、图书等，进

一步拓展 IP的商业价值空间。

《哪吒之魔童闹海》带热旅游，

展示了“电影+文旅”模式的巨大

潜力。在未来，随着更多优秀电影

的出现，以及文旅产业的不断创新

发展，也将为文化的传承和发展做

出更大的贡献。业界人士表示，只

有充分挖掘电影的文化价值，结合

自身特色，打造具有吸引力的文旅

产品，才能让“网红”真正变“长

红”，实现文旅产业的高质量发展。

《哪吒之魔童闹海》带动旅游

热，是“电影+文旅”模式的一次成

功实践。这种模式不仅为电影产

业拓展了盈利空间，也为文旅产业

注入了新的活力，实现了双方的互

利共赢。

对于电影产业来说，与文旅的

联动可以延长电影的生命周期，挖

掘电影的衍生价值。通过与旅游

景区、主题公园等合作，开发电影

相关的文旅产品和项目，如主题展

览、实景演出、文创商品等，可以进

一步满足观众的需求，增加观众的

粘性，同时也为电影的宣传推广提

供了新的渠道。

对于文旅产业而言，电影的影

响力可以快速提升景区的知名度

和美誉度，吸引更多游客前来。电

影中展现的美丽风景、独特文化和

精彩故事，都能激发观众的好奇心

和向往之情，促使他们前往电影取

景地或相关主题景区旅游。例如，

电影《非诚勿扰》带火了浙江西溪

湿地，电影《让子弹飞》让广东开平

碉楼声名远扬 。这次《哪吒之魔童

闹海》也让众多与哪吒传说相关的

地方成为热门旅游目的地，为当地

文旅产业带来了难得的发展机遇。

此外，“电影+文旅”模式还能

带动周边产业的发展，如餐饮、住

宿、交通等，促进当地经济的繁

荣。以四川江油为例，随着电影

中太乙真人的“快乐老家”——江

油乾元山游客量急剧攀升，附近

做生意的村民生意火爆。乾元山

村村民母志斌夫妻俩的小吃摊，

自从春节档电影上映之后，每天五

六点钟就要起来备菜，再也没为客

流发过愁。

同时，江油市区的名菜江油肥

肠也因为游客的到来而声名远播，

原本只属于本地食客的“偏爱”迅

速变成了外地游客嘴里的“博爱”，

甚至火出了国。根据江油市文旅

局的数据统计，2025年春节期间乾

元山金光洞等景点的游客量较往

年同期增长了约 8倍，带动全市旅

游综合消费总收入达 8.9亿元，同

比增长 30% 。

除了乾元山金光洞，江油李白

故居、李白纪念馆也曾借着电影

《长安三万里》的热映成了游客打

卡 热 门 地 。 2024 年 江 油 接 待 了

772.61万人次游客，眼下，江油市

文旅局也将“哪吒”作为 2025年的

重点开发项目，先后推出了三条精

品旅游线路。

在贵州贵阳，电影《哪吒 2》还

救活了一家影城——越界影城未

来方舟店。这家影院的巨幕影厅

2018年就开放了，但是由于附近客

流量较少，前几年可谓门可罗雀。

这家影院的巨幕影厅拥有宽

32.16 米、高 18.17 米的 IMAX 专用

银幕，可容纳 714人同时观影，再

配合 12声道立体音响系统，让观

影效果十分震撼，吸引了众多省内

外游客特地前来观影打卡。

自《哪吒 2》上映以来，这家影

城的日均观影人数稳定在 5000人

次以上，IMAX-GT 影厅每场上座

率达 100%，可谓“一票难求”。

观影热度转化为城市流量，在

贵阳这家影院走红的这段时间里，

影院周边酒店搜索量同比增长 3
倍，餐饮消费同比增长超过 40%，

各景区景点均有不同程度的游客

量增长。

“跟着电影游中国”活动还联

动铁路部门，在多条客运列车上推

出电影主题车厢，让外国游客体验

中国速度的同时，来一场奇妙的光

影之旅。西安铁路局工作人员介

绍，每到周末，西安开往岐山方向

的列车都几乎满员，电影热映大大

拉动了客流增长。

从此前聚焦国内文旅融合的

“跟着电影去旅游”，到激发海外游

客来华旅游的“跟着电影游中国”，

中国电影正以全新的国际视野定

位自身，充满自信地走向世界，激

活多重效应。

◎借势“哪吒热”，游客量显著增长

◎“电影+文旅”模式成趋势，多方共赢局面显现

◎让“网红”变“长红”，实现文旅产业可持续发展


