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■文/本报记者 赵 丽

2024年中国电影档期盘点：

档期“一超多强”格局显著
春节档票房超80亿元创新高

2024年中国电影市场在档期格局上凸显“一超多强”，春节档以其超级火爆的票房成为“巨无霸”档期，暑期档、国庆档等多个档期也各有亮点。全年电影市场档期丰

富，各类影片在不同档期争奇斗艳，为观众带来了一场场视听盛宴。

年初的春节档，无疑是全年电影市场的焦点。《热辣滚烫》《飞驰人生2》《第二十条》《熊出没·逆转时空》等影片凭借出色的口碑，将春节档票房提升至80.16亿元的新高

度，掀起了全民观影热潮。春节档平均单日票房超10亿元，遥遥领先于其他档期，与其他档期拉开了明显差距。

暑期档凭借三个月的超长“待机时间”，也斩获了116亿元左右票房，《抓娃娃》《默杀》等“爆款”影片就是在这个档期诞生的。国庆档、五一档则成为主旋律大片发力的

主战场，分别诞生了《志愿军：存亡之战》和《维和防暴队》两部票房佳作。清明档、中秋档、端午档也吸引了许多重点影片集中上映。2025年1月1日，灯塔专业版发布

《2024年中国电影市场年度盘点报告》，2024年，短期档占全年票房35%，黄金周及小长假共32天，累计斩获票房148亿元，日均票房4.6亿元。

翻看年度单片票房榜，前十名中有七部影片出自强档期，这反映出档期对票房的重要性。其中春节档独占四席，暑期档两部，国庆档一部。这三个档期的重要性不言

而喻。不过，档期过于集中会造成市场两极分化，出现“冰火两重天”：强档期大片云集，影院人头攒动；弱档期或日常档期缺少重点新片，影院门可罗雀。如何让档期分布

更均衡、如何营造和建设好周末档，成为未来电影行业发展的一大重要课题。

春节假期，走进影院看电影，成

为不少家庭的新年俗。根据国家电

影局发布数据，2024年春节假期全

国电影票房为 80.16亿元，观影人次

为 1.63亿，相比 2023年春节假期票

房 和 人 次 分 别 增 长 了 18.47%和

26.36%，均创造同档期新纪录，电影

市场喜迎“开门红”。

2024年春节档票房前四影片分

别为：《热辣滚烫》27.18亿元，《飞驰

人生 2》23.98亿元，《熊出没·逆转

时空》13.89亿元，《第二十条》13.4
亿元。

贾玲执导的《热辣滚烫》展现了

寻找自我、与生活搏击的人生主题，

幽默又不失深度、简洁而富有力量

的叙事吸引了不少观众。《热辣滚

烫》上映前，“减肥”被认为是影片看

点之一。但看完影片，观众发现这

部作品并非简单围绕“减肥”，而是

立体展示了女主角杜乐莹如何从迷

失走向坚定，重新找回生活目标的

全过程。贾玲认为，电影所传递的

是关于自我救赎和成长的故事，是

关于爱与被爱、勇气与坚持的故

事。她希望观众能够在观影过程

中，感受到这份真挚的情感和力量。

2024年春节假期电影类型丰

富、精彩纷呈，满足了不同年龄段、

不同喜好消费者的观影需求。由张

艺谋导演的《第二十条》以鲜活的现

实题材故事、小人物视角作为切口，

展示刑法第二十条关于“正当防卫”

法条背后的公理人情。影片将家常

式幽默与厚重现实有机结合，反映

了老百姓对公平正义的朴素追求。

《第二十条》凭借观众口口相传实现

了口碑发酵，票房在档期后半程开

始发力。

《飞驰人生 2》讲述了中年落魄

的赛车手张驰矢志追寻梦想、带领

团队突破重重困难的故事，展现直

戳人心的热血精神。

“熊出没”系列电影的十周年之

作《熊出没·逆转时空》以全新的创

意、精良的制作、浓烈的情感，以及

对现实的观照和思考，完成了“合家

欢”的创新升级。

清华大学新闻与传播学院副教

授、博士生导师梁君健表示：“2024
年春节档电影整体上以温暖现实主

义的底色，塑造令观众难忘的人物

形象，传达出充满激情和力量的新

时代氛围，尤其是用高质量的艺术

创作表达出人民群众向往美好生活

的期待，再度掀起春节全民观影热

潮，提振了行业信心。中国电影的

魅力，也将在中国优秀电影人不懈

努力和影片所呈现出的情感共鸣中

被不断书写，展现出蓬勃生机。”

2024年元旦档累计票房15.37亿
元，开年取得不错成绩。2024年“情

人节”档期票房再创佳绩，总票房突

破10亿元大关，这是中国影史该档期

的第二次历史性突破。六一档总票

房1.83亿，进入影史六一档票房榜前

三。

七夕档总票房达到了3.45亿元，

总场次达到了45.6万场，刷新了中国

影史七夕档场次纪录，《白蛇：浮生》

成为票房冠军，这也再次证明了七夕

节作为观影黄金档期的独特魅力。

紧随其后的《抓娃娃》和《逆行人生》

则以各自独特的叙事风格和情感深

度，分列票房榜第二、三位，共同为七

夕档贡献了不俗的票房成绩。

此外，2024年中秋档电影票房为

3.89亿元，观影人次为957万，国产影

片票房为3.32亿元，占比为85.35%。

整体而言，2024年的中国电影市

场在档期格局上的“一超多强”特点

明显，各档期既有亮点也有挑战。电

影行业在未来需要不断探索和创新，

提升影片质量，优化档期分布，促进

普通周末档期，以满足观众日益多样

化的观影需求，推动中国电影市场持

续健康发展。

2024年贺岁档自11月22日开启

至 12月 31日，票房成功突破 30亿元

大关，显示出人们对电影的热情依旧

高涨。在这次贺岁档中，影片《好东

西》凭借感人的剧情和优秀的演出表

现，荣登票房榜首，其以超7亿元的票

房成绩，带动票房大盘上涨，为贺岁

档带来良好开端。

紧随其后的是现实题材的《小

小的我》，其独特的故事设定引发了

观众的广泛共鸣。《误杀 3》再度回

归，稳固了它在贺岁档票房中的地

位。此外，律政题材的《误判》和动

作片《破·地狱》也受到了影迷的热

烈追捧。

2024年以来，从春节档的《热辣

滚烫》《第二十条》，到暑期档的《逆

行人生》《假如我是这世上最爱你的

人》等，一批聚焦普通人喜怒哀乐的

电影收获观众好评。进入国庆档，

创作者继续坚持深入生活、扎根人

民的创作理念，推出了多部富有烟

火气息的影片。

京味十足的出租车司机，摇身

变成了“网红”，《爆款好人》让观众

在欢笑中看到了“老北京”与“新北

京”的碰撞；围绕打拐题材展开故

事讲述，《浴火之路》带来诸多思考

与感动；《新大头儿子和小头爸爸

6：迷你大冒险》等“合家欢”影片吸

引了不少“大手拉小手”的观众。

业界认为，近年来我国电影创作

更加侧重聚焦人间烟火，不少主创人

员坚持到一线体验生活，良好的创作

氛围，带动了影片生产和观众观影的

热情。

近年来，创作者注重电影视听

语言的创新，不断满足观众日益增

长的精神文化需求。2024年国庆

档，多部影片展现出了电影创作者

的新探索、新尝试。

电影《只此青绿》将电影艺术和

舞蹈艺术相融合，注重写实与写意的

平衡，既在故事表达上追求创新，又

有在美学层面的传承。电影没有人

物台词，主旨和情感的表达完全通过

演员的表演和舞蹈来完成。导演周

莉亚表示，希望观众能够在银幕上了

解更多关于《千里江山图》的知识，感

悟中华优秀传统文化之美。

如何把合家欢的喜剧故事讲出

新意？喜剧片《熊猫计划》以熊猫为

第一人称视角展开叙事，把熊猫这

个文化符号与电影剧情相融合，通

过丰富的喜剧元素带领观众踏上一

场妙趣横生的守护国宝之旅。整体

来看，国庆档影片在叙事主题、表达

方式、表现手法等多个维度都进行

了一定的探索突破，为电影创作带来

更多可能。

国家电影局发布数据称，2024
年暑期档全国电影票房 116.43亿

元，观影人次 2.85亿。其中，国产影

片票房 84.81亿元，占比达 72.84%。

相关统计数据显示，截至 8月 30
日，2024年暑期档已有 139部影片上

映，已经持平上年暑期档的最终上

映的影片数。《抓娃娃》以超过 32亿
的票房成为 2024年暑期档票房冠

军，同时也打破了中国影史暑期档

喜剧片的票房纪录。暑期档票房前

5分别为：《抓娃娃》《默杀》《异形：夺

命舰》《云边有个小卖部》《死侍与金

刚狼》。

国产影片类型百花齐放，进口

片 IP电影表现突出。国产新片方

面，类型覆盖喜剧、悬疑、剧情、犯

罪、科幻、动画等，但头部影片只有

《抓娃娃》和《默杀》，缺少 2023年《孤

注一掷》《消失的她》《封神第一部》

《八角笼中》《长安三万里》等多部影

片多头带动的效果。进口新片方

面，过亿影片 9部，数量和票房量级

均高于 2023年，其中《异形：夺命舰》

票房表现超过北美本土。

灯塔专业版数据分析师陈晋认

为，2024年暑期档喜剧片票房表现

出色，远高于 2023年暑期档喜剧片

票房，也延续了《热辣滚烫》《飞驰人

生 2》《第二十条》等喜剧片热门档期

的出色表现，截至暑期档结束 2024
年票房突破 332亿，国产真人喜剧片

包揽前四名。

创作领域，电影创作者们正在

不断探索新的题材和表现形式，暑

期档影片题材较为多元，不仅有令

人捧腹大笑的喜剧影片《抓娃娃》、

扣人心弦的犯罪类型片《默杀》，还

有充满温情与乡愁的返乡童话《云

边有个小卖部》、展现历史沧桑与智

慧的《解密》、由热血国漫改编而来

的《异人之下》、融合了科幻元素与

喜剧元素的《从 21世纪安全撤离》、

关注外卖骑手的《逆行人生》，以及

充满玄幻色彩的动画电影《白蛇：浮

生》、浪漫动人的爱情影片《负负得

正》和经典重映影片《你的名字。》等

等。虽然从整体上看，这些影片的

市场表现未能达到预期的高度，但

每一种类型的影片都展现出独特的

魅力和特质。它们共同构成了当下

中国电影发展和产业升级换代过程

中丰富多彩的面貌。这种多元化的

创作趋势也在逐渐影响中国电影市

场的观众格局，吸引年轻观众回归

影院。数据显示，2024年 7月，24岁

以下年轻观众占比止跌回升，由

18.5%增长到了 21.9%，《云边有个小

卖部》《你的名字。》等多元化题材影

片更受年轻观众喜爱。

此外，AI技术在电影创作中的

应用也成为一个引人注目的新趋

势。在暑期档的多部影片中，AI发挥

了重要的作用。影片《异人之下》中，

首次将真人摹片动画与人工智能技

术相结合，应用于院线电影制作。通

过智能算法，精准模拟出复杂而精彩

的漫画感武打效果和奇幻场景，为观

众带来了前所未有的视觉冲击。

放映领域，影院也在积极寻求

变革和创新。“影院看奥运”成为暑

期档的一个独特现象，为观众带来了

全新的观影体验。奥运会作为全球

瞩目的体育盛事，通常通过电视和网

络进行转播。2024年暑期，中影敏锐

地捕捉到了这一商机，与奥运赛事转

播方合作，在大银幕上直播奥运比

赛。影院凭借其优质的视听设备和

舒适的观影环境，为观众带来了前所

未有的奥运观赛体验。数据显示，巴

黎奥运会期间全国累计800余家影院

参与此次赛事的直播放映，共计放

映 2300余场，观看总人次达 5.5万

人，总票房产出近 220万元。

2024年中国内地端午档（6月 8
日至 10日）档期总票房突破 3.7亿元

人民币，总放映场次超139万场，刷新

中国影史端午档总场次纪录。这个

端午档期，院线上映多部新片，类型

丰富、题材多样。青春喜剧片《我才

不要和你做朋友呢》、犯罪喜剧片《扫

黑·决不放弃》、动画片《加菲猫家

族》、剧情片《谈判专家》和家庭片《走

走停停》分列档期票房前五名。灯塔

专业版数据分析师陈晋表示，2024年
端午档次日实现单日票房逆跌，票房

走势优异。影片《我才不要和你做朋

友呢》购票画像中19岁以下青少年观

众占9.3%，深受学生群体喜爱。

数据显示，2024年端午档影片

竞争较为平均，口碑方面，《走走停

停》相关评分最高，该片敏锐捕捉

当代人面临的社会现实，将时下青

年的精神状态搬上银幕，以诙谐幽

默的方式展现真实生活的酸甜苦

辣。《走走停停》在 2024年的北京国

际电影节上接连斩获最佳影片、最

佳编剧、最佳女配角三项大奖。

根据国家电影局统计，2024年

五一假期（2024年 5月 1日至 5月 5
日）全国电影票房 为 15.27 亿 元 ，

观影人次为 3777 万，均超过去年

同期。假期票房前 5名影片分别

为：《维和防暴队》4.06 亿元，《末

路狂花钱》3.92 亿元，《九龙城寨

之围城》2.55 亿元，《间谍过家家

代号：白》1.96亿元，《哈尔的移动

城堡》1.03 亿元。猫眼研究院高

级分析师张彤表示，2024 年五一

档大盘表现，尤其是档期首日的

票房表现超出映前预期，主要源

于当日购票的占比高于 2023 年，

观众即时购票的热情高涨，影片

临上映及开画日的营销热度和口

碑更加重要。另外，对比疫情后其

他节假日档期观众画像，五一档仅

比春节档年轻，电影市场仍需要更

多“年轻向”内容。

影片内容上，2024年五一档期

间，电影类型、口碑等因素，对观影

受众及票房影响更深。档期内，票

房排名前五名的电影分别为《维和

防暴队》《末路狂花钱》《九龙城寨之

围城》《间谍过家家 代号：白》和《哈

尔的移动城堡》。

具体至影片，《维和防暴队》在

上映首日，便以 1.36亿票房成绩拿

下日票房冠军，而受口碑影响，票

房续航力不足。此外，《维和防暴

队》总体画像偏年长女性，但首日

画像相对年轻，次日开始年长男性

购票占比提升，或与影片本体类型

受众属性有关，也说明了电影内容

及口碑仍是决定观影人群画像的重

要因素。

相比之下，票房走势更加稳定

的《末路狂花钱》，成为表现超预期

的黑马选手。由于其地方特色，北

方票仓省份为《末路狂花钱》贡献大

量票房。档期期间，除东北三省外，

内蒙古、河北、天津等地，票占比例

均居高不下。

《九龙城寨之围城》的逆袭同样

反映了影片口碑对电影票房走势的

影响。该影片作为近五年最高口碑

港产动作片，映前一周开启点映，目

前淘票票、猫眼、豆瓣平台评分均为

近 5年港产动作片最高，高口碑带动

影片映后次日开始小幅逆袭。

此外，疫情后日漫影片引进数

量明显提升，优质日漫在国内电影

市场的表现日渐耀眼。五一档上映

的两部日漫，《间谍过家家 代号：白》

《哈尔的移动城堡》票房均超 1亿，表

现不俗。

2024年清明档电影总票房超

8.41亿元，打破中国影史清明档票房

最高纪录。从内容来看，2024年清明

档影片供应充足，3天时间共有 8部
新片上映，涵盖悬疑、喜剧、动画等不

同类型。其中，《你想活出怎样的人

生》表现最为亮眼，该动画片延续了

宫崎骏导演一贯的治愈系画风和富

含哲理的叙事风格，满足了观众情感

需求，在口碑效应的持续发酵下，成

为清明档热度最高的影片。此外，两

部国产片《草木人间》《黄雀在后！》以

现实题材聚焦热点话题，也取得了不

错的票房成绩。

灯塔专业版数据分析师陈晋指

出，从清明档首日的购票用户画像

来看，票房前两名的影片观众互补

性较为明显，《你想活出怎样的人

生》女性观众占比 62.9%，《哥斯拉

大战金刚 2：帝国崛起》的男性观众

占比 60.1%。不同影片之间观众构

成的差异性较大，说明今年清明档

影片满足了观众多样化的观影需

求。

◎春节档：票房火爆与类型多元的盛宴

◎清明档：淡季不淡，影片类型丰富

◎五一档：大盘表现超预期，影片口碑影响大

◎端午档：票房逆跌，影片实力平均

◎暑期档：国产影片类型充足，喜剧仍是优势“赛道”

◎国庆档：展现电影创作新探索

◎贺岁档：题材丰富，佳作不断

◎其他档期：各具特色，亮点频出


