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■文/祁 海

本报讯（记者 姬政鹏）1月 5日
至 6日，中国电影家协会文艺志愿服

务品牌“电影人公益示范行”活动走

进江苏靖江。其间举办了中国电影

家协会志愿服务走进江苏靖江专场

文艺演出、电影《决胜时刻》公益放映

及映后交流、文艺志愿小分队赴靖江

新时代造船股份有限公司演出、“东

线第一帆”纪念馆调研、书画艺术交

流等志愿活动，助力优秀文艺成果进

基层、惠百姓。

其中，专场文艺演出在靖江体育

中心举行。在江平、郭玮、刘雨辰、谢

菀、刘瑜的主持下，刘劲、刘之冰、阎

青妤、马德华、王伯昭、赵静、佟铁鑫、

降央卓玛、苗阜、王声、王小玮等文艺

工作者，与肖帮舞蹈团、靖江市小荧

星艺术团、靖江市锡剧团、广州杂技

团、江南大学舞蹈系等共同表演了歌

曲《亲亲的茉莉花》《永恒的歌谣》《祝

福祖国》《蝴蝶泉边》《婚誓》《九九艳

阳天》《我们的生活充满阳光》、歌舞

《中华全家福》、舞蹈《雄鹰舞》、情景

快板《奋勇支前数靖江》、诗朗诵《扬

帆逐浪向未来》、杂技《力与美》、相声

《走进生活》等精彩节目，赢得台下观

众的喝彩与掌声。

除了文艺演出，“电影人公益示

范行”一行还在靖江市新时代文明实

践中心举办了电影《决胜时刻》公益

放映交流活动，影片导演宁海强，演

员刘劲、刘之冰与靖江观众交流影片

的创作初衷与心得。这部讲述 1949
年中共中央进驻北京香山，在国共和

谈破裂的千钧一发之际全力筹划新

中国，再现共和国缔造者们运筹帷

幄、筹建新中国决心与信心的影片，

引发现场观众的热烈好评。

“电影中，细节动人。”电影播放

结束后，有观众分享了观后感，“最打

动我的有两处，一处是周恩来总理右

臂因战争中负伤留下后遗症只能长

期保持半垂的姿势，电影中，演员时

刻保持这个姿势，令人动容。第二处

是任弼时同志拉小提琴，电影闪回来

时路上的光辉岁月，音乐悠扬，让人

感动。”

刘之冰在交流中表示，重大革命

历史题材影片的创作充满挑战和考

验，需要演员通过对生活的理解、对

史料的筛选、对人物反复的求实认

知之后沉淀呈现，“能通过我的劳动

和大家的集体创作，让这些历史人

物鲜活地走向观众，让大家看到、听

到、想到，同时增长对这段历史和这

些伟人的认识，是一件非常有意义

的工作，我愿意为这个工作不断地

努力探索下去。”

在新时代造船股份有限公司，文

艺工作者们走进工人当中，热情开展

慰问演出。活动现场，《大众电影》杂

志社社长郑阳向江苏新时代造船有

限公司赠送珍藏版《大众电影》杂志，

并向企业免费赠刊一年。郑阳表示：

“中国电影家协会‘电影人公益示范

行’旨在引领文艺工作者深入群众，

展示优秀文化文艺成果。传播推广

优秀电影文化也是我们的使命，《大

众电影》不仅记录着光影岁月，还是

一本普及电影文化的刊物，希望能给

江苏靖江的电影爱好者们带来更丰

富的电影信息和知识。”

公益示范行期间，中国文联电影

艺术中心常务副主任宋智勤以及书

法家程度、画家王铁汉、表演艺术家

王伯昭等还与当地文艺工作者和文

艺爱好者进行了书画艺术交流。

此次“电影人公益示范行”活动

由中国电影家协会、中共靖江市委员

会、靖江市人民政府主办，中国文联

电影艺术中心、江苏省电影家协会、

中共靖江市委宣传部、靖江市文联、

靖江市文体旅游局、靖江市融媒体中

心承办。

本报讯 近日，“首届视听艺术大

会暨青年视听创作与理论推优计划

发布活动”在南京举办。该计划将于

2025年 6月举办推优表彰活动，力图

推出一批聚焦新时代文化思想的前

沿视听理论研究成果，一批展现中华

优秀传统文化和新时代风貌的视听

作品。

本次活动由中国电视艺术家协

会高等院校视听艺术委员会、南京艺

术学院、江苏省电视艺术家协会和江

苏省电影家协会联合主办，南京艺术

学院戏剧与影视学院、南京市电影电

视动漫艺术家协会和南京师范大学

新闻与传播学院联合承办。

开幕式上，中国电视艺术家协会

分党组成员、副秘书长董涛代表中国

电视艺术家协会对大会的召开表示

祝贺。董涛表示，习近平文化思想的

形成，表明我们的历史自信、文化自

信达到了新高度，为我们推进电视和

网络视听艺术高质量发展指明了前

进方向、提供了根本方法。本次大会

将带来三个关于创新理念的思考：创

新视听理论，深入学习习近平文化思

想，开拓视听文艺理论的新度、深度；

创新文艺评论，紧扣时代脉搏，以人

民为中心；创新视听技术，以新技术

推动中国视听艺术高质量发展。

南京市文联副主席李志平宣读

了大会发布的青年视听创作与理论

推优计划。该计划将于 2025年 1月
启动，6月举办推优表彰活动，联合

全国高校师生及有志于视听创作的

青年人，以多种方式促进青年人才

与学界、业界之间的交流互动，推动

“大视听”理论的产、学、研、用四个

层面深度融合，建设前沿视听创作

与研究平台，力图推出一批聚焦新

时代文化思想的前沿视听理论研究

成果，一批展现中华优秀传统文化

和新时代风貌的视听作品。

中国电视艺术家协会高校视听

艺术委员会会长丁亚平表示，近年

来，视听艺术已经成为中国文化的重

要载体，也在国际传播中扮演着愈来

愈重要的角色。从人工智能的生成

式影像到 VR互动交流，从短视频的

全球化扩展到虚拟现实技术的广泛

应用，视听艺术在当今时代的表现形

式与传播渠道正经历着前所未有的

变革。本次大会顺应和呼应这一发

展趋势，汇聚学界、业界的力量，共同

探讨“大视听”格局下的中国故事、中

国表达与中国价值。

江苏省文联党组成员、副主席、

书记处书记刘轩明表示，本次大会

为当代青年的文化创意提供展示平

台，深化其理论认知，帮助其孵化个

性化创意，在思想交流与艺术创作

的合作中助力青年艺术家成长。江

苏省影协和省视协将把加强文艺工

作者思想政治引领和尊重艺术家创

作个性统一起来，引导其以精品力

作和身体力行担负起人类灵魂工程

师的光荣职责。此次活动将有力推

动当代视听艺术的高质量发展，为

讲好中国故事、促进文化强国建设

作出积极贡献。

南京艺术学院党委常委、副校长

张捷认为，本次大会紧扣“中国故事

的视听表达与传播”这一重大主题，

旨在深挖视听艺术的潜能，探寻讲述

与传播中国故事的最优路径。本次

大会一方面要深化、多元化对视听艺

术的认知，另一方面要充分激发青年

学者及创作者的创造力。南京艺术

学院将与学界业界同仁共同努力，深

化合作，全力加速构建“讲好中国故

事”的话语体系。

《北京电影学院学报》主编吴冠

平、《电影艺术》主编谭政、重庆大学

美视电影学院常务副院长范倍、深圳

大学戏剧影视学院院长刘辉、南京大

学新闻传播学院执行院长张红军、南

京师范大学新闻与传播学院教授刘

永昶，以及国内影视学术期刊编辑以

及国内百余影视专业青年学者参加

活动。 （杜思梦）

本报讯 戏曲电影故事片《河西

村的故事》作为由中国世界电影学

会、广州市非虚构影像创新发展中心

主办，中国世界电影学会社会活动部

承办的 2024国产优秀影片展映的影

片，日前相继在广东工业大学揭阳校

区、广东城建学院华美校区展映。

这部以现代乡村振兴为题材的

荆州花鼓戏戏曲电影故事片由华语

系影视传媒机构、湖北省荆州花鼓戏

剧院等联合出品，中共湖北省委宣传

部、湖北省文化和旅游厅、湖北省文

学艺术界联合会、中共潜江市委宣传

部、中共潜江市后湖管理区委员会、

潜江市后湖管理区、中共荆州市委宣

传部、广东省电影家协会联合摄制；

周慧总编剧、苗炜基总导演，著名荆

州花鼓戏表演艺术家胡新中、李春华

及青年演员付潜芬、答沙、吴珍珍、叶

开等主演。

该片改编自同名舞台剧目，以“虾

稻共作”第一村潜江市熊口镇赵脑村

的发展变革为原型，通过“三十年河

东，四十年河西”的双关主题，展现了

新时代、新农村、新农业、新农民的现

实生活，为观众呈现了一幅幅生动的

农村改革发展画卷。

广东工业大学揭阳校区对此次

展映活动给予了高度重视，校方表示

希望通过此类文化活动，不仅能为师

生们带来了一次难忘的文化体验，也

为校园文化的繁荣发展注入了新的

活力。在展映现场，师生们被电影中

的人物故事深深吸引，不少观众在观

影后表示，电影让他们对中国农村的

发展历程有了更深刻的认识，也让他

们爱上了荆州花鼓戏的艺术形式。

在广东城建学院华美校区观影

过程中,师生们被影片中细腻的情感

刻画、动人的故事情节以及精湛的戏

曲表演所打动,深刻感受到了传统文

化的魅力和时代价值。观影结束后,
许多师生纷纷表示,通过这部电影,他
们对荆州花鼓戏这一传统艺术形式

有了更加全面和深入的了解,也感受

到了传统文化在现代社会中的独特

魅力和无限可能。

（支乡）

春节是一年中最大的影市“大

蛋糕”，许多影片都争相涌入抢食。

2025年的春节影市，已有六部影片

定档，据说还有一些影片想挤进来。

每年春节黄金周的票房都是冰

火两重天：有些非大制作的影片可

赢取冠军（2024 年）或亚军（2022
年），但许多大片的上座率反而不如

平时，甚至惨败。2022年，有一部新

片在春节首映六天，票房仅收 1754
万元。2023年，有一部新片在春节

上映两天就宣布撤档，节后也未能

东山再起。

现在离今年春节还有二十多

天，欲闯春节档的片方人士应抓紧

最后这点时间，再慎重考虑一下是

进是退？本文分析一些案例，对于

如何以科学思维取代“赌一把”心

理，或许有参考价值。

春节档与其它黄金档有何区别？

中国的节日有多个，其起源和

演变都不相同，节日氛围就不相

同。因此，广大民众在各个节日的

文化消费心理会有差异。

中国的春节是起源于古代的传

统民俗节日，以喜庆为主调，至今仍

保留了三个有别于其它节庆的鲜明

特色：一是特别强调全家团聚（因此

才有亿万民众一齐返乡探亲的“春

运”），二是特别讲求“吉利”，祈求安

康，在这几天里尽可能回避悲痛哀

伤的话题；三是特别热闹（如：千家

万户放鞭炮烟花）。因此，春节若是

上映喜庆色彩鲜明，大人小孩都爱

看的影片，就会事半功倍，最受大众

欢迎。

有人会说，《流浪地球》和《长津

湖之水门桥》并不喜庆，前者描写人

类突遇大灾难，后者表现了残酷战

争，都是伤亡惨重，但这两部影片都

是春节黄金周的票房冠军，何解？

我认为，这是因为有特殊的社

会大背景。2018年的中美贸易摩擦

和 2020年我国隆重纪念志愿军抗美

援朝出国作战 70周年，引发中国民

众反对霸权，维护民族尊严的爱国

热潮。《流浪地球》是中国第一次拍

出高科技科幻大片，描写中国为人

类作出重大贡献，《长津湖之水门

桥》表现志愿军英烈舍身卫国。这

两部影片与全国上下的社情民意产

生强烈的共鸣共振，票房号召力大

大提高。但这是不多见的特例，不

能视为具有普遍意义的春节电影市

场规律。

在春节上映的影片，假如大写

流血牺牲或是悲剧色彩浓厚，但又

不另具某些特殊的优势，就与春节

的喜庆气氛很不协调，大大降低观

众的消费积极性。如 2022年春节上

映的《四海》，女主角和她的哥哥都

死了，男主角参与违法活动也遭惨

败。该片不是悲壮而是悲惨，充满

哀伤无奈。许多网评认为过年看这

种影片很“晦气”，该片首映六天只

收 4.74亿元。

因此，国产片如要进入春节黄

金周，须掌握“非特例”的市场规

律。 具有“合家欢”卖点的影片，在

春节上映有特别优势。 2021年春

节上市的《你好，李焕英》，并非大制

作，首映六天的票房狂收 27.21亿

元！该片写了亲人的生离死别，但

不显得凄惨压抑，母女亲情充满温

馨浪漫气息，许多情节具有活泼欢

乐的喜剧色彩，因此，该片的主调不

影响过年的气氛，还可以吸引两代

女性观众。2024年春节长假的票房

冠军是喜剧片《热辣滚烫》，该片写

“减肥”，可吸引三代女性观众，首映

六天的票房就高达 22.94亿元。

《奇迹·笨小孩》首映六天的票

房收 6.69亿元，喜获 2022年春节长

假的票房季军，是因为其艺术构思

巧用“合并思维”进行嫁接。该片描

写小青年景浩创业成功，并非只写

励志。他最初办厂是为了赚钱给患

重病的年幼妹妹动手术。小妹妹也

很纯洁可爱，关心哥哥。这种相依

为命的骨肉之情十分动人。该片让

两种不同类型的影片（励志片与亲

情片）有机融合，既适宜年轻人观

看，也适合父母带孩子观看。

2023年暑期档上映的《超能一

家人》，招来一些批评，导致票房收 3
亿元就止步。该片若进春节档，上

座率会高得多。该片描写某个平民

家庭所有成员若聚在一起，就能产

生一种神奇的超能力，可斗败强大

的犯罪集团。一家人假如闹矛盾分

手，超能力顿失，这就需要家庭成员

互相理解，团结友爱。该片借助奇

幻谐趣的喜剧手法，普及“家和万事

兴”的为人道理，虽不是精深之作，

但健康有益，温馨热闹。暑期档影

市的消费主力是看电影较挑剔的年

轻白领和中学生，《超能一家人》这

类通俗化娱乐片，他们瞧不上，但小

孩特别喜欢。假如《超能一家人》在

春节首映，其亮点就很鲜明，可吸引

许多家长携低幼子女观看，让孩子

开心，又可以教育孩子要重亲情。

观众若看中一部作品的亮点，对其

缺点可以宽容。

看准行情方知该退还是该进？

许多在春节票房失利的影片，

其实也是好电影，只是因为春节有

其特殊性而且强片过多，使这些影

片的优势在这个档期不能凸显，生

不逢时。

2021年春节前夕，刘德华主演

的《拆弹专家 2》首映 6天票房就收

5.08亿元，不久之后，刘德华主演的

又一部新片《人潮汹涌》挤进春节

档，反而遇冷，首映 6天只收 1.51亿
元。《人潮汹涌》的艺术质量高于其它

竞争对手，却未能在影市掀起汹涌热

潮，问题出在上市时机不对。该片在

春节上映，论情节场面热闹和品牌效

应不如“唐人街”，论合家欢的号召力

不如“李焕英”，无法争取中老年观

众。欲吸引年轻人，又被“李焕英”抢

走大批女孩。《人潮汹涌》出品方一是

不了解观众在各种档期的消费要求

有何差异，以为优质影片任何时候上

映都能卖座。二是并非知己知彼，

不善于收集分析竞争对手的情报信

息，未能及早知悉春节档其它强片

的优势与己作对比。

张艺谋执导的《狙击手》堪称精

品，但在春节首映六天只收 2.63亿
元。这是因为该片与同期上映《长

津湖之水门桥》相比，题材类似，都

发生在冬季，环境、服装都一样，表

面的同质化较明显。论火爆壮观的

观赏快感以及明星效应，《狙击手》

又不及《长津湖之水门桥》。更大的

问题是：观众在一个喜庆假日看了

《长津湖之水门桥》，很难再承受第

二部描写多人死亡的电影。

由此可见，不是任何影片都适

合进入春节档。有些影片的出品方

就很明智。2009年年底完成的古装

奇幻爱情喜剧片《越光宝盒》，挺热

闹有趣，曾打算在 2010年春节上

映。该片出品方经调研，发现这个

春节档有不少强劲大片。《越光宝

盒》投资仅有 3500万元，主演并非一

线明星，若在春节上映，会被众多强

片压住。于是，该片出品方不赶春

节档，直到 3月 18日才推出该片，在

卖座片源青黄不接之际乘虚入市，

于是物以稀为贵，该片立即打响，档

期还可跨清明小黄金周，仅是国内

票房就收获 1.33亿元，此外还有境

外的 500万元版权收入。

新片《好东西》《小小的我》《误

杀 3》抢在春节前首映，票房目前已

分别收 7.2亿元、5.9亿元、5.8亿元，

高于往年春节的许多影片。回过头

来看，前几年春节上映的《人潮汹

涌》《刺杀小说家》《四海》《中国乒乓

之绝地反击》《狙击手》，其实都可以

另觅更对口的档期收获票房佳绩。

俗语云：此一时彼一时。观众

的需求也有“季节性”，影片的市场

价值会随之升降。我并非只会“劝

退”，也会“劝进”。有些影片如果该

进春节档，就要大胆前行，不惧风

险，否则就会坐失良机。在这方面，

《这个杀手不太冷静》出品方的过人

胆识，值得学习。2022年 1月 13日，

《长津湖之水门桥》出品方宣布定档

大年初一。一些本来已确定进春节

档的影片惧怕大片，赶快撤退。中

等成本喜剧片《这个杀手不太冷静》

却斗胆冲入这个春节档，预售票房

并不火，但上市第二天，单日票房成

绩就急升为第二名，该片在春节首

映六天收 13.91亿元。

该片的“杀手不太冷静”，但该

片的出品方很冷静，作出了准确的

市场预测，其依据是：春节放假多

天，多数观众不可能在这样长的假

期里只看一部电影，看完悲壮惊险

的《长津湖之水门桥》，就需要看轻

松搞笑的喜剧片调节一下，好比吃

了煎炸食品就需要喝降火凉茶来调

节，《这个杀手不太冷静》很符合春

节档的喜庆气氛，此时上映反而比

平时大大升值。该片是这个春节唯

一的喜剧片，一枝独秀，没有同类影

片与之竞争，全国观众对喜剧片的

渴求热情会全部倾注到该片身上。

该片与大片同期上映，看似冒险，其

实是傍大片“借力”。这种排兵布阵

的逆向思维，可谓胆大心细！

总之，许多影片在春节档失利，

不是资金投入不够多，不是创作团

队不够强，不是制作质量不够精，

而是市场策划不当，造成决策失

误。不少国产片演职员表出现的

策划人，多是不懂市场的官员或老

板，挂个空名，这些电影项目并没

有建立真正的市场策划工序。其

出品方舍得花重金聘请大明星、大

导演、大作家，但舍不得花必要的

经费请内行的策划专家为影片的

产销决策把关和献计，导致盲目出

战，出品方付出的巨额资金全部打

水漂，因小失大啊！当国产片的市

场策划成为一门受尊重的正规化

专业之时，会有更多的中国电影在

市场一飞冲天！

戏曲电影《河西村的故事》在广东大学校园展映

影片如何进入春节黄金周之理性思考

“首届视听艺术大会暨青年视听创作与
理论推优计划发布活动”南京举办

让优质文艺直达基层

中国影协文艺志愿服务走进江苏靖江


