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■文/本报记者 赵丽 李佳蕾

2023年暑期档整体呈现出前半程

预热、后半程发力，《消失的她》《八角笼

中》《封神第一部》《孤注一掷》“四驾齐

驱”领跑市场，营造出多类型影片共同

发力的积极态势。

6月，全国电影市场产出票房 41.31
亿元，同比 2022年增长 115.3%，其中 6
月 22日上映的《消失的她》点燃大盘，

月内产出票房 17.02亿元，票房产出占

比 41.18%；《变形金刚：超能勇士崛起》

居 6月第二，月度票房 5.95亿元，占比

14.39%；《蜘蛛侠：纵横宇宙》居 6月第

三，月度票房 3.4亿元，贡献大盘 8.22%。

《消失的她》以故事情节与相关的

社会热点话题密切贴合引发观众关注，

影片上映首日（周四）就取得了近 1.6亿
元的票房成绩，首周票房达 12.61亿

元。广州青宫电影城策划总监祁海认

为，该片制作精良，明星主演，同时重视

女性观众的需求，使得该片的票房号召

力大大高于一般的爱情片和悬疑片。

在《消失的她》热映之时，王宝强新

片《八角笼中》已经以路演、点映的方式

进入观众的视野。进入 7月之后，随着

已经在 6月进行过点映的《八角笼中》

的正式上映，电影市场新片不断，基本

每周都有 1-2部大片入市。《扫毒 3：人
在天涯》（7月 6日）、《长安三万里》（7月

8日）、《茶啊二中》（7月 14日）、《碟中谍

7：致命清算（上）》（7月 14日）、《封神第

一部：朝歌风云》（7月 20日）、《超能一

家人》（7月 21日）、《芭比》（7月 21日）、

《热烈》（7月 28日）等影片支撑起 7月市

场。

最终，7月以 87.17亿元的票房成

绩，创 7月票房历史新高，同时也是 7月
票房首次突破 80亿元大关。7月电影

市场热度高涨的背后是多类型、高质量

影片的陆续上映，除了关注现实的《八

角笼中》，7月还有以唐诗为题材的动画

电影《长安三万里》引发“破圈”观影，神

话史诗《封神第一部：朝歌风云》对中华

传统文化的进行现代化表达，街舞电影

《热烈》所带来的有关小人物永不妥协

的奋斗故事等等。

8月电影市场《巨齿鲨 2：深渊》率

先开局，而后《孤注一掷》以超高的点映

票房接过大旗，直接提档至 8月 8日正

式上映，延续了 7月的节奏与热度，《我

经过风暴》《学爸》《暗杀风暴》《念念相

忘》《燃冬》《最后的真相》《绝地追击》

《奥本海默》等多题材、多类型影片纷纷

上映。8月电影市场最终收获近 77.67
亿元，实现同比增长约 109%。

尤其是《孤注一掷》在 8月 5日至 8
月 7日点映期间，以超 4.2亿元的票房

成绩，超过《八角笼中》（6月 22日-6月
24日、6月 29日-7月 5日共 10天），成为

中国影史点映总票房冠军。影片通过

网络诈骗全产业链的展示，为现实中的

人们敲响了警钟，不少观众纷纷当起影

片的“自来水”，认为反诈骗影片的热映

与传播利人利己。

今年暑期档可谓是百花齐放。灯

塔专业版数据分析师陈晋分析，档期

内，有 4部影片票房超 20亿，这也是中

国影史暑期档最多，前两名《消失的她》

《孤注一掷》更是票房 35亿+表现惊人，

二者分别扛起了暑期档上半程和下半

程的票房顶梁柱，期间又错落有致的隔

周上映了《八角笼中》《长安三万里》《封

神第一部》《热烈》等同样高口碑的影

片，这种良好的上映节奏也使得整个暑

期档高潮迭起，连续 70多天全国单日

大盘破亿，连续 5个周日票房逆跌周

六，并且周末单日票房长期维持在 4亿
以上的高位水平，暑期档最核心的阶段

从 6月底到 8月底，大盘票房连续 63天
在 1.5亿以上，可以说今年暑期档是“高

开高走”，盛况空前。

值得关注的是，在观影群体中，家

庭观众占比显著提升：今年暑期档 35
岁及以上、三人及以上结伴观影的比例

都是历年暑期档最高，这主要由于大量

家长观众拖家带娃共同观影，比如带孩

子感受中国古诗词传统文化熏陶的《长

安三万里》，35岁及以上的观众占比高

达 43.8%，另外还有让孩子了解草根精

神从而感恩当下生活的《八角笼中》，三

人及以上结伴观影的比例高达 24.1%。

灯塔专业版数据分析师陈晋表示。

中国电影评论学会会长饶曙光强

调，2023年暑期档对中国电影来说是一

个“大考”。今年暑期档的总体表现超

出预期，中国电影现阶段的恢复性增长

已经完成，“电影创作与观众双向奔赴”

很好地概括了今年暑期档的盛况，本土

观众对于本土电影的信任和热爱有增

无减。

电影创作与5亿观众“双向奔赴”：

2023暑期档票房超206亿创历史新高

8月31日，暑期档正式拉下帷幕，在这三个月的赛程中，我们看到了优质的国产影片、新力量的电影从业者、迭代升级的宣发手段、国产影片“扬帆出海”等，这些

亮眼的成绩单都强有力地证明了疫情后以顽强的生命力重拾发展繁荣的中国电影。如果说以往是在票房数据上展示出“最强暑期档”，那么2023年暑期档则是在

电影票房和电影行业同观众的良性互动下，诞生了超200亿元的“史上最强暑期档”。

据国家电影局统计，2023年暑期档（6月1日至8月31日）票房为206.19亿元，观影人次超5.05亿人次，这是我国暑期档票房首次突破200亿元，创造了新的暑

期档票房纪录。值得关注的是，截至8月31日，全国单日票房已连续72天破亿元，刷新了全国单日票房连续破亿纪录。一系列数据，显示出电影市场的强劲复苏，

极大提振了行业信心。

截至2023年8月31日，全年电影票房已达427.61亿元，全年票房过亿影片43部，其中国产影片28部，进口影片15部。暑期档中，140部中外影片竞争，票房

过亿的有21部，《孤注一掷》以黑马之姿在暑期档最后一日超越《消失的她》收获的35.23亿元，凭借35.26亿元的成绩勇夺暑期档冠军。灯塔专业版数据分析师陈

晋表示，“今年暑期档头部影片票房表现亮眼，已有4部影片票房超过20亿元，数量上是历史最多。”

业界人士一致表示，暑期档的火热主要原因是多类型、多品种、多样化的影片接连不断，满足了观众的观影需求，同时影片质量上乘，激发了观众的观影热情，完

成了电影与观众之间的良性互动。连日来，多部影片定档国庆，业界认为，在消费端和生产端持续发力下，电影市场的热度有望进一步延续。

今年暑期档呈现出“爆款频出”“百

舸争流”的盛况。中国电影观众满意度

调查·2023年暑期档调查结果显示，已

调查的 13部影片中有六部影片满意度

超 84分，其中，《孤注一掷》《长安三万

里》分别以86.4分、85.1分为档期满意度

单片冠亚军，《八角笼中》《茶啊二中》《热

烈》和《封神第一部》四部影片满意度均

超 84分。2023年暑期档高满意度佳作

迭出，市场惊喜不断，观影氛围持续火

热。

首先，从上映影片数量上看，对比

2022年暑期档上映的 114部影片来说，

今年暑期档上映影片 140部，增加了近

30部。其次，从影片题材类型来看，悬

疑、动作、喜剧、动画、青春、科幻、爱情、

奇幻等影片供给充沛。最后，影片创作

内容优质，观众“叫好”又“叫座”。

在评价暑期档热门影片时，饶曙光

认为，《消失的她》点燃了暑期档的第一

把火，创造了中国悬疑电影的票房纪录，

电影的张力，加上女性话题等元素叠加

推高了影片走势；《八角笼中》坚持底层

叙事，真实呈现了底层人的生存状态与

奋斗精神，跟很多现在处于各种困境中

的年轻人，能够达成最大限度的共情共

鸣共振；《长安三万里》是中国近几年动

画电影创作的重大收获，它呈现了唐朝

由盛及衰的历史过程，实现了动画电影

也可以做出“史诗品格”，影片与传统文

化有机融合，构建了独属于中国动画电

影的东方意蕴，体现出中华优秀传统文

化的现代性价值；《封神第一部》代表了

中国电影工业化的发展水平，也体现了

中国魔幻、奇幻电影类型的拍摄达到了

世界级水准。

更值得关注的是，在有多部进口影

片参与市场竞争的情况下，截至 8月 31
日，暑期档中国产电影市场份额高达

84%左右。国产电影扛起来大部分票

房，并非因为某一部电影异军突起，《长

安三万里》《封神第一部：朝歌风云》《孤

注一掷》《消失的她》《热烈》等影片都获

得了较好的口碑和较高的票房。优质影

片分布更加合理，题材更加多样，类型更

加丰富，国产电影呈现出质量整体提升

的良好发展势头，实现了观众与电影人

共赢。

据不完全统计，今年暑期档破亿的

21部影片中，国产影片达 13部。档期

内，破亿的进口片仅有8部，其中表现最

好的是《变形金刚：超能勇士崛起》收获

6.55亿元，而这一票房成绩与暑期档前

五名根本不在一个量级。数据显示，今

年上半年，美国电影在中国的总票房收

入为 5.92亿美元，远低于 2019上半年的

19亿美元。而暑期档的好莱坞影片不

论是大 IP，如“变形金刚”“碟中谍”，还是

“超级英雄”，如“蜘蛛侠”“闪电侠”，都再

一次证明今天的中国观众不再只满足于

视听消费，“不仅需要娱乐，情绪还需要

得到释放、宣泄、代言，或者参与讨论”。

多位业内人士表示。

饶曙光认为，好莱坞大片不再受到

中国观众青睐，原因在于它们与当下的

观众缺乏情感共鸣。剧情老套、人物扁

平、特效审美疲劳，“吃老本”的好莱坞大

片，似乎很难再燃起观影热情，观众不会

次次都为情怀“买单”。同时，从好莱坞

电影在中国电影市场的现实表现，我们

应该吸取其中有益的经验和教训，坚持

电影创意为先，要有创意、想象力、创造

力。除了工业化大片、高概念电影之外，

我们必须要有更丰富的人文电影、创意

电影、想象力电影，实现电影的生态优化

和平衡发展。

（下转第4版）

◎“四驾齐驱”领跑暑期
超200亿元刷新历史纪录

◎“爆款”频出“百舸争流”
国产影片一马当先


